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Curso de Plan de Marketing Estratégico

Objetivo del Curso Plan de Marketing Estratégico: Al finalizar el curso, los participantes
seradn capaces de disefar e implementar un plan de marketing béasico pero efectivo
para un emprendimiento o negocio, comprendiendo los fundamentos tebéricos y
practicos necesarios para analizar su mercado y su entorno, definir objetivos,
establecer estrategias y tacticas, y medir los resultados de sus acciones de marketing.

Plan de Evaluaciéon: Curso presencial practico mediante la realizacion de ejercicios en
clase y evaluadas por Ingenieria Digital CA.

Duracién del Curso: 30 Horas Académicas de 45 minutos cada hora. 6 clases
Perfil del Estudiante: Publico en General.

Contenido del Curso

e Entendiendo el Marketing.

e Conceptos basicos:

Marketing

Roles que ejercemos: Comprador — Consumidor — Cliente
Necesidad. Piramide de Maslow

Deseo

Cliente Ideal (ICP)

Buyer Persona (BP)

Precio vs Valor

e Propuesta de Valor: el arte de diferenciarte.

e (Qué vendes realmente? Caracteristicas vs Beneficios.

e Diferenciacidon: producciéon y comercializacion.

e Lavaca purpura, diferenciarte es clave.

e Enfoques de creacion para tener una vaca purpura.

° La Férmula de diferenciacion.

e Elcamino estratégico:

» Objetivos (Objetivos SMART)
» Estrategia

» Tacticas
>

>
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Plan

Ejecucién
e Andlisis PESTEL. el telescopio para mirar hacia el futuro y detectar posibles cambios.
e 5 fuerzas estratégicas de Porter: definiendo quién tiene el poder en tu mercado.
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o Matriz BCG: el semaforo financiero de tu catalogo de productos.

. Matriz DOFA: |la radiografia de tu negocio para comprender el entorno y asimilar lo
interno.

o El plan de Marketing: la hoja de ruta maestra de tu empresa.

ACTIVIDADES PRACTICAS
e "Mi punto de partida" - Andlisis Inicial del negocio.
e “"Marca diferencia" - Conceptualizacién de una vaca pUrpura
e "Visualizando el futuro en tu sector comercial” - Deteccioén de las variables
PESTEL
e ‘"La fuerza mas poderosa de tu segmento" - Identificacién de las 5 fuerzas de
Porter
o "Detecta tu producto estrella” - Analizando tu portafolio de productos con la
matriz BCG
e "Radiografia de mi mercado con metas claras" - Creaciéon de la matriz DOFA "Mi
Plan de
e Marketing inicial" - Creacién del plan basico de Marketing
RESULTADOS ESPERADOS Al fFinalizar el curso los participantes podran

e Realizar un diagnéstico analitico de su emprendimiento, negocio o0 empresa.

Implementar el concepto de "La Vaca Purpura” en su modelo de negocio

. Anticipar riesgos y detectar oportunidades del macroentorno.

e Evaluar el nivel de competitividad y las barreras de su sector comercial.

e Auditar financieramente su catalogo de productos.

e Disefnar e interpretar la matriz DOFA de su negocio.

e Perfilar su mercado objetivo al identificar con claridad su cliente ideal y su buyer
persona.

e Formular una propuesta de Valor magnética para su mercado objetivo.

Estructurar, redactar y liderar la ejecucién de su propio Plan de Marketing.
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